Introduction :
Contexte :
La médiathèque de Sainte-Croix, récemment construite et toujours en phase de décoration, vise à se faire connaître et devenir un espace calme et culturel pour les étudiants du CPNV. Ce projet de communication marketing, supervisé M.Droz (Marketing/Coach), avait pour objectif de promouvoir cet espace via une campagne ciblée sur Instagram. Le but était de créer du contenu engageant (1 vidéo et 1 post statique) conçus pour générer du trafic, inciter à l’interaction (post concours, questions visées au spectateur) et ainsi mieux cerner le public cible. 
Client :
La médiathèque de Sainte-Croix, mandant dans ce projet, est un espace dédié à la culture, l’apprentissage et le partage, conçu principalement pour les élèves du CPNV. Ce lieu possède une grande variété de livre, la possibilité d’emprunter, se renseigner et travailler grâce aux ordinateurs mis à disposition. (je ne sais si on peut travailler sur les ordinateurs)
Demande :
La médiathèque de Sainte-Croix souhaitait développer une stratégie de communication efficace pour attirer davantage d’élèves du CPNV et promouvoir ses services. La demande principale consistait à concevoir une campagne sur Instagram, afin de toucher une audience jeune et connectée.
 
Cette campagne devait inclure :
· La création de contenus visuels engageants (1 vidéo et 1 post statique) pour susciter l’intérêt et inciter à l’interaction.
· Des outils/techniques pour maximiser la conversion des visiteurs en « client » pour cette médiathèque (concours, questions, …).
 
Notre perception :
En entrant dans la salle nous avons été étonnés, car nous imaginions une médiathèque comme celle de Yverdon, en plus petit. Cependant nous avons trouvé que c’est un petit endroit sympa et tranquille. Malheureusement comme elle n’est pas tout à fait finie et qu’elle est un peu vide, il est dur de se faire une idée précise. Le mur de peinture est très intéressant et installe directement une petite ambiance. Il manque peut-être d’un peu plus de décoration et d’une unification entre ce qui est des décorations et de ce qui n’est pas décorations. La salle avait déjà des couleurs, les étagères d’autres couleur assez opposé et le mur peint est également différent. Nous voyons tout de même un grand potentiel dans cette médiathèque et nous pensons qu’elle va plaire au public. 
 
Malheureusement l’ambiance dans la médiathèque est un peu sombre et pas très lumineuse à notre gout. L’œuvre à l’entrée et dans des ton assez sombre et terne. Donc on pourrait tout de même tourner ça à notre avantage. La promotion pourrait tournée dans la direction d’un lieu de calme, de repos et de « méditation ». 

Analyse après publication
Post vidéo analyse :
Un post avec un ton humoristique présentant la médiathèque comme un endroit calme permettant de s’évader de la fatigue et du stress des cours. Les plan montre Gabriel, un élève se téléportant à la Médiathèque de Sainte-Croix après s’être endromi en cours. Il y découvre plusieurs sortes de livre et décide d’en lire un, avant de se faire réveiller par son camarade. 
Le ton, les visuels et l’audio sont à caractères humoristique pour pouvoir visé un public jeune et connecté ayant besoins de rigoler ou passer du bon temps.
La vidéo a bien était accueilli sur le compte Instagram de @la_media_tech avec ces 21 likes et 17 commentaires. Les points à améliorer serait possiblement un plan qui montre le chemin ou un texte décrivant où se trouve cette médiathèque afin d’aider les élèves à s’y rendre plus facilement.

Post statique analyse :
Un post qui a pour but de faire participer les visiteurs/spectateurs à un concours pour remporter un livre. Ce post est consitué d’une image avec un livre orné d’un (?) et d’un livre ouvert, cette image à été générer à l’aide de L’IA. Puis deux texte, un décrivant le but du post et un menant le visiteur dans la description pour les règles de participation au concours. Ce post a plutôt bien était accueilli avec quelques participations au concours et quelques likes. Les points à améliorer serait de faire un post plus engageant, qui impressionne et donne vraiment envie de se rendre dans la description pour participer au concours. Le post aurait aussi pu être un peu plus interactifs (plusieurs images en slider, petite énigme, etc.) pour vraiment capter l’attention du visiteur. 
